
80 Trucos de SEO LOCAL
Desde hoteles hasta la frutería de tu barrio



1. Pon keywords en el nombre 
del negocio, todas las que 
puedas
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Las keywords en el nombre ayudan a posicionarte, pero…

Si tu negocio no se llama exactamente “Mejor Psicólogo en 
Málaga” y en tus tarjeta de visita o en tu web no está escrito tal 
cual, Google te lo acabará cambiando.

● Wedog Adiestrador Canino Málaga
● Easy Cerrajeros Malaga 
● Carlos Arroces Paellas en Madrid
● Lisa’s Academia de Inglés en Sevilla
● Life Coach Sport Gimnasio 



2. Pon emojis en el nombre del 
negocio para llamar la atención.
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Los emojis aumentan el CTR, lo que mejora el posicionamiento, 
pero..

Los emojis son son letras, así que no pueden formar parte de un 
nombre. En las normas de Google aparece claramente que esto 
va contra las normas de uso, pero mientras lo detectan y nos 
cambian el nombre, eso que nos llevamos.

● Wedog 🐶 Adiestrador Canino Málaga
● Easy Cerrajeros Malaga 🔒 
● Carlos Arroces 🥘 Paellas en Madrid
● Lisa’s  Academia de Inglés en Sevilla
● Life Coach Sport  Gimnasio 



3. Pon CTAs, KSP y 
Mayúsculas en el nombre ya 
que estamos
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Todo esto también aumenta el CTR, lo que mejora el 
posicionamiento, pero..

A menos que tu negocio se llame literalmente “CERRAJERO 
MALAGA BARATO” seguramente Google te lo acabe cambiando.

● Easy Cerrajeros Malaga 🔒 Servicio 24h
● Carlos Arroces 🥘 Paellas a domicilio en Madrid
● Life Coach Sport  Gimnasio 30€/mes



4. Y en “negrita” con dos 
coj@#€$
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El SEO de Alquiauto lo tiene todo
PD: Esto se hace con Unicode



5. Denuncia a tus 
competidores si hacen todo 
lo que acabo de decirte
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¿Tu competencia conoce estos trucos de SEO Local? 
Sugiere un cambio y haz que su nombre sea soso y aburrido. 
Que no contenga keywords, ni emojis, ni mayúsculas ni nada que 
lo haga adelantarte en los rankings.



6. Crea un EMD 
específico para una 
keyword o servicio 
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Si ves que hay un claro hueco dentro de un 
sector en específico, aprovéchalo.

Puedes ser tu estrategia principal o tenerlo 
como segunda vía de captación.



7. Escoge la categoría 
principal correcta
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La categoría principal influye bastante en el posicionamiento. 

Cuanto más específica sea con respecto a aquello para lo que 
queramos posicionarnos, mejor. Pero a su vez estaremos 
perdiendo cuota contra otras búsquedas genéricas.

¿Qué categoría principal vas a escoger SEO 🔴🔵?

 



8. Añade categorías 
secundarias, en orden de 
relevancia, para posicionarte 
para más cosas
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¿No te decides con una única categoría? Además de la principal, 
puedes añadir categorías adicionales que te ayudarán a 
posicionarte para servicios relacionados con tu negocio. 



9. Añadir categorías 
secundarias puede habilitar 
nuevas funciones y extras 
dentro del perfil
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¿Sabías que una ficha de GMB puede cambiar en función de sus 
categorías? Una ficha de restaurante y de hotel tienen cosas muy 
diferentes y únicas. 

Si ves que tu ficha está limitada, añade categorías secundarias 
¿Por ejemplo? Ponerle subcategoría de restaurante a un hotel.



10. Crea múltiples perfiles dentro 
de GMB para atacar a más 
categorías principales
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Existen los conocidos como “Perfiles profesionales”  y “Departamentos” que 
están admitidos dentro de la Documentación Oficial de Google y que 
permiten tener múltiples fichas de Google My Business dentro de un 
negocio.

Esto nos permite acceder a más categorías principales, cada una en una 
ficha de profesional independiente.

https://support.google.com/business/answer/3038177?hl=es-ES#pract


11. Utiliza estas extensiones Freemium 
para hacer análisis de la competencia
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Gracias a herramientas/extensiones Freemium como PlePer Local SEO Tools , 
GMB Everywhere y GMB SPY podremos realizar un análisis bastante completo 
tanto del sector como de nuestra competencia.

Estas herramientas nos permiten conocer los datos exactos y las medias de:

● Las categorías principales y secundarias de cada negocio
● Los atributos asociados de salud, accesibilidad, etc.
● Los horarios de los negocios
● El número, la calidad y el histórico de las reviews
● La cantidad de fotografías subidas a cada perfil
● La frecuencia de publicación de post, nº de palabras y enlaces que tienen

https://chrome.google.com/webstore/detail/pleper-local-seo-tools/cpdkchkkmcpnfgbpjjgfhcbcaceeandd
https://chrome.google.com/webstore/detail/gmb-everywhere-gmb-audit/oibcaeeplepnjfjhokfcabnaafodppik?hl=es
https://chromewebstore.google.com/detail/gmbspy/hijfnlgdhfpmnckieikhinolopcolofe


12. Crea una descripción 
llamativa y con emojis
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Este es otro de los puntos más diferenciadores que nos ayudarán no 
necesariamente a mejorar nuestro posicionamiento seo local, sino a 
conseguir que nuestros potenciales clientes se animen a visitar nuestro 
negocio.

Para ello es muy importante que lo des todo en el primer párrafo haciendo gala 
de la redacción más persuasiva. Di por qué tu negocio es especial y qué aporta 
al cliente. 

Consejos importantes son crear estructuras basadas en párrafos que faciliten 
la lectura, incluir emoticonos para reforzar ideas y llamar la atención, además 
de poner algunas palabras clave para que el usuario relacione el negocio con la 
búsqueda que ha realizado.



13. Añade la fecha de 
apertura de tu negocio
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¿Quieres demostrar lo sólido que es tu negocio y los años de 
experiencia que tienes? 

Ese puede ser justo el KSP que necesitas para aumentar el 
CTR.

TRUCO: Si añades la fecha a futuro Google no permitirá que los 
usuarios dejen reseñas (perfecto para crisis reputacionales)



14. Usa el enlace de citas 
para cerrar leads
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¿Quieres poner fácil eso de que te contacten 
directamente? 

Pon un enlace hacia tu página de contacto o hacia 
tu gestor de citas y agendas.



15. Integra un motor de 
reservas directamente 
en tu ficha 
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Hay partners tecnológicos y terceros que te 
permiten integrar de manera indirecta o directa un 
motor de reservas en Google.



16. Usa el enlace del Chat y 
lleva al usuario a WhatsApp
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Si prefieres llevar los leads a WhatsApp, porque no 
tienes web o por lo que sea, también puedes.

17. Usa WhatsApp para 
empresas y conecta un 
Chatbot con IA 
¿Quieres que tus leads se autogestionen?¿Evitar llamadas 
innecesarias y resolver dudas? El límite es tu imaginación y 
lo bien que programes el chat-bot.



18. Enlace tu ficha de GMB 
con la página apropiada de 
tu web
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posicionamiento de tu página web en términos de 
SEO local están estrechamente ligados.

Utiliza la página cuyo SEO On-Page esté mejor 
optimizado para resolver las intenciones de 
búsquedas locales de la ficha. 

Y para las keywords por las cuales quieres que se 
posicione la ficha.



19. Ponle una UTM al enlace 
de [Sitio Web] para tener 
más datos en GSC y GA4.
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apareciendo en el local pack, impresiones, clics y CTR. 
Además de tener una mejor trazabilidad en Analytics.

* Este truco no te va a funcionar en Apple Business Connect
* Este truco no funciona al 100% para categorías como hoteles 



20. Añade todos los 
perfiles sociales que 
puedas
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nos beneficia por temas de EEAT, NAP y Marca. 

Los contenidos de nuestras redes sociales están ya 
incluidos dentro de los resultados de búsqueda.

Además… vais a hacer muy felices a los CM y SMM.



21. La ubicación es 
determinante para 
posicionar en SEO Local.
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provincia son objetivos completamente diferentes.

Ya no solo la cercanía del usuario al negocio, si no lo que 
Google considere que abarca una ubicación concreta, va 
a determinar nuestra posición en los rankings.



22. Si no tienes sede física 
en GMB, juegas con mucha 
desventaja.
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competir en igualdad de condiciones con un negocio con 
sede física. 

Este consejo te ahorrará tiempo y frustraciones.

Y si tu empresa opera en varias ciudades, vas a tener 
que hacer varias fichas. 



23. Utiliza coworkings con 
recepción de cartas para 
crear fichas de GMB
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coworking para dar de alta cualquier ficha de Google en 
cualquier lugar del mundo.

● Te pueden enviar la carta y recibirla por tí.
● Pueden grabar un video de las instalaciones.
● Puedes tener incluso tu propio cartelito en la 

puerta.
● Suelen estar céntricos y hay donde escoger.



24. Utiliza herramienta de 
GeoGrid para medir tu 
posicionamiento
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posicionamiento, hay herramientas que te permiten 
saber qué posición tienes en el Local Pack para una 
keyword y una ubicación determinada.

● SeRanking
● LocalFalcon
● Bright Local
● Whitespark Local Rank Tracker
● Localo
● Local Dominator

https://seranking.com/es/local-marketing-tool.html
https://www.localfalcon.com/
https://www.brightlocal.com/
https://whitespark.ca/local-rank-tracker/
https://localo.com/es/
https://localdominator.co/


25. El horario de apertura 
también afecta al 
posicionamiento.
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posibilidades de que lo visitemos. 

Pero como Google no sabe si vas a ir en ese justo 
momento, o lo estás buscando para luego, por si acaso, 
favorece a los negocios con horarios de apertura más 
amplios.



26. Rellena los horarios extra para 
mejorar la interacción y conversión
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¿No quieres que vengan preguntando a las 13 si sigue habiendo desayunos?
¿Tienes hora feliz? Dale toda la info que puedas a tus potenciales clientes.

27. Rellena los horarios especiales 
para evitar reseñas negativas
Nada fastidia más que ir a un sitio y que esté cerrado, o justamente lo 
contrario, que ese sitio esté abierto un día festivo y te salve la vida.



28. Rellena toda la 
información y a tributos de la 
ficha
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posicionarse mejor. Así que, centra tus esfuerzos en contestar 
todas las pregunta de Google de tu negocio.

Y presta atención ¡Porque Google puede cambiarlas! Ya sea 
“por sí solito” o por la influencia de los usuarios. 

Pero esto no solo afecta a los atributos/información, afecta a 
casi toda la ficha.



29. Se consistente con el 
NAP en todos sitios
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son como el DNI de tu negocio a nivel local y parte de la fuente 
de su EEAT.

Así que procura que allí donde aparezca tu negocio y sus datos, 
siempre lo hagan con el mismo nombre, dirección y teléfono.



30. Las citaciones y los links 
hacia la ficha importan
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también al posicionamiento de tu ficha de Google My Business 
en SEO Local. 

Así que procura, no solo que mencionen tu NAP en contenidos 
que estén relacionados con tus keywords objetivos. Si no que 
también enlacen tu perfil de GMB.



32. Mantén todos los perfiles 
sincronizados y actualizados
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Es muy importante, además del NAP, mantener los perfiles 
completos al 100% y sincronizados. Pero para eso existen 
herramientas profesionales

31. Date de alta en todos los 
directorios y mapas

Hay mucho SEO Local más allá de Google My Business. Está 
Apple Business Connect, Bing Places, Tripadvisor y un montón 
de directorios por ubicación y sector.



33. Añade productos a tu 
ficha de GMB
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Muchas categorías de negocios (no todas) permiten añadir 
productos. Así que, tanto si vendes productos o servicios, 
añade los que más te interesen a tu perfil.

34. Usa UTMs en las URLS de 
los productos

Al igual que el truco de añadir la UTM en el sitio web, podrás 
tener una mejor visión de las métricas de tus productos en 
GA4.
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35. Conéctate a Google 
Merchant Center

Podrás hacer que los productos que ya tengas en el Merchant 
Center aparezcan también en Google My Business. O ganar 
visibilidad en el resto de espacios de Google si no lo tenías 
registrado.



36. Ponle fondo a los 
productos con IA 
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Solo disponible para USA (por ahora)

1. Accede al perfil de empresa.
○ Editar productos > Comenzar

2. Selecciona la imagen que quieres editar.
○ Espera a que se elimine el fondo de la imagen.

3. Selecciona un tema para el producto.
4. Elige una imagen generada en el editor.
5. Si te gusta, dale a Añadir imagen al producto.
6. Acepta la confirmación para guardar la imagen.



37. Se creativo con las 
categorías de tus productos
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Piensa en categorías originales para agrupar tus productos en GMB.

● Ofertas puntuales
● Tipo de producto
● Tipo de cliente

Google las va a ordenar y va a poner primero las más recientes, ten 
esto en cuenta a la hora de crearlas.



38. Haz un poco de Local 
Ads, aunque seas SEO
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Hay veces en las que la única manera de dar a conocer un negocio, 
conseguir clientes y reseñas, es saltarnos el SEO y hacer publicidad.



39. Añade todos los servicios 
que puedas
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Puedes crear servicios ligados a las diferentes categorías de tu perfil 
de Google My Business. Haz que el nombre del servicio coincida con 
las keywords para las cuáles te quieres posicionar o por los 
productos por los cuales te puedan buscar.

Obtendrás “justificaciones” del tipo “ofrece” que se verán en negrita y 
mejorarán tu CTR.



40. Haz fotografías de tus 
instalaciones y productos
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Las imágenes juegan un papel muy importante en todos los aspectos 
del perfil de GMB. Posicionamiento, CTR, interacción con el perfil, 
visitas al sitio web, llamadas, cómo llegar…



41. Google reconoce y agrupa 
tus fotos
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Si quieres posicionarte por tus productos (pizzas, cerveza, 
zapatillas…) o por tus servicios (piscina, jacuzzis, 
habitaciones…) vas a tener que subir fotos de esos elementos a 
tu ficha de Google.



42. Utiliza Google Vision AI 
para ver lo que ve Google
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Si quieres tener la certeza de que las imágenes que estás 
subiendo son las mejores, utiliza la IA de Google para saber qué 
entidades está reconociendo y extrayendo de la imagen.

● https://cloud.google.com/vision 

https://cloud.google.com/vision


43. Mantén tus imágenes 
actualizadas e incluso borra 
algunas

SE
O 

LO
CA

L 
//

  U
N

 M
AP

A 
PA

RA
 C

ON
TR

OL
AR

LO
S 

A 
TO

DO
S

De nada vale que subieras imágenes hace dos años. Sube imágenes 
nuevas constantemente (dentro de tus posibilidades) o favorece que 
otros lo hagan por tí.

También debes cuidar tu perfil y eliminar imágenes desactualizadas 
pulsando en icono de la bandera.



44. Favorece el “postureo” 
para que tus clientes suban 
fotografías
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para que la gente suba fotografías de tu negocio.

Invierte en la decoración de tu sitio, haz que tus platos sean bonitos, 
pide a los clientes que pongan una foto en sus reseñas, haz 
concursos… 

 



45. Sube videos cortos
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Google está dando mucha visibilidad e importancia a los videos 
dentro del perfil de GMB. Utilízalos a tu favor y mejora la imagen de 
tus productos o servicios.

Además, si una imagen vale más que mil palabras, un video vale más 
que mil imágenes…

 



46. Google destaca reseñas 
con fotografías
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Lo que empieza en USA acaba en Europa y Google está 
empezando a hacer un mix de fotografías con reseñas.

Ya no solo hay que pedir una reseña de cinco estrellas, si es 
posible con texto y keywords, además, hay que pedir que 
suban fotos.



47. La foto de portada 
cambia en función de la 
búsqueda del cliente
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Controlar la foto de portada es imposible, o casi, pero el 
motivo es que Google personaliza esta imagen según las 
búsquedas de los usuarios.

Así que, para posicionarte en el TOP y mejorar el CTR, ten 
fotografías que reflejen todas las búsquedas por las cuales 
podría aparecer tu negocio.



48. Incorpora un tour virtual 
360
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No es apto para todas las categorías de negocio, pero si tus 
instalaciones son parte íntegra de tu producto, esta opción puede 
mejorar el ratio de conversión del perfil.

● Gimnasios
● Hoteles
● Centros de formación
● Coworkings
● Exposiciones



49. Enfócate en conseguir 
reseñas de 5 estrellas
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El número de reseñas y la media de las mismas es uno de los factores 
claves en seo a la hora de no solo posicionar nuestras fichas de GBM, 
sino de decisión en el proceso de compra de nuestro público objetivo. 

Objetivo mínimo a conseguir
▪ + 100 reseñas
▪ + 4.8 ⭐⭐⭐⭐⭐



50. Las keywords y entidades en 
texto de las reseñas es muy 
importante

SE
O 

LO
CA

L 
//

  U
N

 M
AP

A 
PA

RA
 C

ON
TR

OL
AR

LO
S 

A 
TO

DO
S Es importante que en el texto de las reseñas se incluyan las keywords para las 

cuales queremos posicionar o al menos un aspecto clave del servicio (familiar, 
rápido, buen trato, barato…) o una mención a los productos (masa, pizza, 
tiramisú, gourmet)



51. Responde todas las reseñas 
rápido e incluso, convierte las 
malas en buenas
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reseña nos lanzamos a leerla. Y claro, si la reseña es mala nosotros nos 
queremos defender lo mejor posible.

En este sentido, hay tres aspectos a tener en cuenta:

● Responder a todas las reseñas (malas,buenas, con o sin texto)
● Responder rápido (puedes utilizar la IA y automatismos)
● Responde con cabeza (defiendete o des-cabrea al personal)



52. Reacciona a las reviews con 
emojis para que destaque
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¿Hay una reseña muy buena que quieres que destaque en tu perfil y 
se vea de las primeras?

Reacciona a esa, y a todas las reseñas que quieras, utilizando los 
emojis.



53. Cuida tus reseñas en todos 
los directorios
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Google My Business ya no es la “única fuente” de referencia 
para las reseñas. 

Otros portales como Tripadvisor, redes sociales como 
Facebook o webs terceras pueden ser tomados por google y 
mostrar sus valoraciones directamente en nuestra ficha.



54. No compres reseñas, no 
merece la pena
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Si Google detecta que las reseñas del perfil han sido compradas, 
no solo puede bloquear que recibas más reseñas por un tiempo, si 
no que puede incluso suspender el perfil. 

Además, la obtención de reseñas debe ser constante y progresiva. 
Conseguir muchas de golpe y luego ninguna, no es beneficioso a 
medio plazo.



55. Utiliza un enlace/QR para 
conseguir más reseñas
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No tengas miedo ni vergüenza a pedirle a tus clientes satisfechos 
que te regalen 5 estrellas y una valoración o incluso fotografías 
cuando hayan visitado tu negocio y disfrutado de tus servicios.

Para conseguir este aumento de reseñas hay que crear tácticas 
específicas, pero una buena herramienta que nos puede ayudar es la 
URL de reseña rápida



56. ¿Influencers y expertos 
en Google Maps?
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Las reseñas de los Local Guides son algo muy valioso, ya que 
suelen destacar del resto de reseñas.

Pero Google parece estar jugando con destacar reseñas de 
gente que ha reseñado otros negocios con categorías que 
coincidan con las de tu perfil.



57. Optimiza tu web con las 
keywords de seo local
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Hay una estrecha relación entre tu perfil de Google My Business y la URL 
que esté enlazando. Así que debes optimizar parte de tu contenido 
enfocandote en las keywords que quieres posicionar con el perfil de GMB.

58. Crea páginas “espejo” 
para servicios locales

Réplica y adapta cada URL de tus servicios o negocios para cada destino 
donde tengas presencia. Y al menos, una ficha de Google My Business.



59. Datos estructurados para 
SEO Local
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Es cierto que con el avance del procesamiento del lenguaje natural de 
Google parece no necesitar los datos estructurados par entender nuestro 
negocio.

Pero si están, todavía podemos usarlos en nuestra web. Cada 
optimización que nos diferencie de nuestros competidores cuenta. 

● Esquema oficial de Local Business 
● Documentación oficial de Google para SEOs 

Avanzada
● Herramienta para crear automáticamente el marcado 

de datos estructurados
● Cómo agregar scripts con Google Tag Manager

https://schema.org/LocalBusiness
https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/local-business?hl=es-419
https://developers.google.com/search/docs/advanced/structured-data/local-business?hl=es-419
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://help.embluemail.com/onsite/como-agregar-script-de-onsite-a-google-tag-manager/#:~:text=En%20el%20Google%20Tag%20Manager,de%20%C2%ABA%C3%B1adir%20nueva%20etiqueta%C2%BB.


60. Mete el NAP y embebe el 
mapa de tu ubicación en la 
web
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tu negocio local dentro de tu web. Pero no solo en el footer, no temas 
darle protagonismo dentro del contenido.

Además, encuentra un hueco para poner el mapa que te ofrece 
Google My Business dentro de tu web. Y no olvides tampoco incluir 
enlaces hacia tu perfil de GMB.



61. Manipula el CTR para 
ganar posiciones
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Que un aumento del CTR es un factor positivo de 
posicionamiento no es nada nuevo. Pero que su efecto sobre la 
ficha de GMB es muy rápido y fácil de ejecutar es algo a tener 
en cuenta.

Bajo tu propio riesgo:

● El efecto es temporal, subes muy rápido y luego vas 
bajando.

● Si Google te pilla, te desplomas en el ranking.
● Si lo haces, hazlo bien, diferentes IPs, localizaciones 

variadas y sesiones humanizadas.



62. Crea y responde tus 
propias FAQS
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¿Los clientes siempre te preguntan lo mismo? 

Además de responder a sus “Preguntas Frecuentes” dentro del 
perfil de GMB, también puedes publicar y auto responderte tus 
propias preguntas.

Además, estas se traducen por Google a todos los idiomas.

*SPOILER: hay señales de que Google puede eliminar esta 
sección de GMB.



63. Haz que la gente guarde 
tu perfil
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Google parece estar mostrando una insignia de sitios que han 
sido guardados frecuentemente. 

¿Se viene abuso de esto?



64. Reclamar un perfil de 
Google vía URL
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1. Coge el ID del lugar
● https://developers.google.com/maps/documentation/

places/web-service/place-id 
2. Utiliza la URL: 

● https://business.google.com/arc/p/[place-id].

Hay otras maneras de acceder a este panel de reclamar, pero 
esta es la más rápida. Y es que a veces reclamar la propiedad 
de una ficha de GMB no es fácil. Ya que no siempre aparece la 
opción en la parte inferior del perfil. 

https://developers.google.com/maps/documentation/places/web-service/place-id
https://developers.google.com/maps/documentation/places/web-service/place-id


65. El SEO Local negativo 
existe
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Google no siempre te va a enviar alertas, así que tienes que vigilar dejar nadie 
hagan cambios en tu Perfil. 

Un SEO con mala leche puede:

● marcar tu negocio como cerrado
● cambiar tu número de teléfono por el de otro negocio
● mover el pin de tu mapa 
● cambiar el nombre de tu negocio
● añadir fotos incompletas a tu ficha de empresa
● cambiar tu categoría principal
● cambiar tu horario de apertura
● reclamar tu perfil
● crear reseñas negativas

Utiliza herramientas de gestión masiva de ubicaciones para evitar esto.



66. Cómo “evitar” la 
verificación por video
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1. Crea una web (o añade una nueva URL de ubicación) e incluye el  NAP.
2. Conecta la web a Search Console y GA4.
3. Crea citaciones en directorios específicos del sector, agregadores de 

datos, redes sociales, etc.
4. Espera dos semanas a que Google encuentre e indexe las citaciones.
5. Utilizando una cuenta de Google que NO sea administradora del perfil de 

empresa de Google, ve a Google Maps y añade una empresa como 
usuario habitual de Google (no a través de la interfaz de GBP). 

6. Consigue unas cuantas reseñas en el Perfil recién creado en el transcurso 
de un par de semanas.

7. Reclama el Perfil de GMB, utilizando el mismo correo electrónico que 
usaste para conectar GA4 y SC.



67. Crea un enlace para 
“como llegar” a tu negocio
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Con esta URL podras hacer que a cualquiera se le abra el “Como llegar” a tu empresa 

https://www.google.com/maps?sca_esv=1aea21ce6623e3de&sca_upv=1&output=search&q=[NO
MBRE DE TU NEGOCIO]+c%C3%B3mo+llegar&source=lnms&entry=mc&ved=1t:200715&ictx=111

¡Gracias Matias!

Consejo extra, utiliza una regla de redirecciones 301 o un acortador de URLS para compartirla



68. Adaptar el idioma del 
nombre del negocio
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¿Qué idioma debes utilizar en tu perfil de empresa de Google si atiendes a personas que hablan 
diferentes idiomas? Puedes hacer que Google muestre el nombre de la empresa según la 
configuración de idioma del usuario?

1. Ve a google.com
2. Selecciona Configuración > Configuración de búsqueda > Otra configuración.
3. Cambia el idioma de visualización por el idioma que quieras añadir al nombre de tu GBP
4. Ve a Mapas y busca tu negocio
5. Selecciona «Sugerir una edición» > Cambiar nombre u otros detalles
6. Escribe el nombre de tu idioma actual en el nuevo campo.

De esta forma, su nombre aparecerá en el idioma del buscador y PODRÁ posicionarse mejor en 
las búsquedas realizadas en ese idioma.



69. Si eres un restaurante, 
sube el menú en foto, en PDF 
y en enlace
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70. Y además, crea el menú 
dentro de GMB 

Tiene su propio apartado dentro de las imágenes, su propio enlace y 
es uno de los elementos más visitados por los clientes 
¿Tengo que darte más motivos?

Puedes crear el menú dentro de GMB y si tienes un poco de arte, 
dividir las categorías incluso con emojis.



71. La IA de Google te pide que le 
hagas preguntas sobre tu perfil
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Aunque todavía queda para que nos llegue, Google está incorporando 
funciones para dar todavía más información sobre los negocios 
locales en función de lo que se encuentra en internet sobre nosotros.



72. Publica Google Post con 
novedades, ofertas y eventos
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Publicar post con regularidad a través de Google My Business no 
solo le da señales positivas a Google, pueden mejorar la tasa de 
interacción y conversión del usuario.

● Usa imágenes con CTAs y KSP
● Usa utms en los enlaces
● Usa emojis en los títulos



73. Exporta los datos de Google 
My Business porque caducan
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74. Crea tu propio Locker con 
datos de GMB y GSC

Si no te habías dado cuenta, Google my business te ofrece datos 
muy valiosos dentro de la plataforma. Pero tiene solo 6 meses de 
vida útil, así que no olvides descargarlos con regularidad.

Ya que tienes los datos, móntate un panel de control
● Datastudio de Google My Business y guía de configuración
● Datastudio de Google My Business para clonar y conectar
● Guía para crear vuestra propia plantilla de Datastudio

https://alexserrano.es/plantilla-data-studio-seo-local-google-mybusiness/
https://datastudio.google.com/u/0/reporting/c7a937f4-bc0c-4d1a-b716-6c1eae6ce19d/page/E4cD?s=tih5xS9cZSQ
https://www.e2msolutions.com/blog/how-to-take-gmb-insight-to-the-next-level-with-google-data-studio/


75. Si tienes que ponerle un 
ticket a un directorio local…
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Aquí tienes los enlaces directos para que te los guardes

Google: https://support.google.com/business/gethelp
Bing: https://www.bingplaces.com/Dashboard/Support   
Apple: https://register.apple.com/business/ui/contactus 

Apelar reseñas en Google:
https://support.google.com/business/workflow/9945796 

https://support.google.com/business/gethelp
https://www.bingplaces.com/Dashboard/Support
https://register.apple.com/business/ui/contactus
https://support.google.com/business/workflow/9945796


76. Añade el autocompletado
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S 77. Añade el mapa de servicios

78. Y el mapa de indicaciones

No va aumentar tus conversiones un 15% como dice Google, pero 
nunca está de más y se tarda muy poco.

Esto no sólo deberías hacerlo y embeberlo en tu web, es un recurso 
muy útil para tus clientes.

Un poco de lo mismo que antes, pero centrado en cómo llegar a tu 
ubicación.



76. Añade el autocompletado
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S 77. Añade el mapa de servicios

78. Y el mapa de indicaciones

No va aumentar tus conversiones un 15% como dice Google, pero 
nunca está de más y se tarda muy poco.

Esto no sólo deberías hacerlo y embeberlo en tu web, es un recurso 
muy útil para tus clientes.

Un poco de lo mismo que antes, pero centrado en cómo llegar a tu 
ubicación.



79. Utiliza productos 
profesionales como Kerastase
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80. Lávate el pelo cada 2-3 días y 
enfócate en la raíz y deja el resto.

Si no te gastas el dinero en esto, te lo vas a acabar gastando en 
Minoxidil o viajes a Turquía

Un poco de lo mismo que antes, pero centrado en cómo llegar a tu 
ubicación.



JAVIER BERMÚDEZ
Linkedin: Javier Bermúdez 𝗦𝗘𝗢 en Barceló Hotel Group 🏨
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https://www.linkedin.com/in/javi-bermu/

