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Lo que nos une
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Lo que nos separó





De una hoguera compartida a 
.ocho mil millones. de linternas



El SEO hizo
el mismo viaje.



WEBS NUEVAS CON CONTENIDO IA · 2025

74%



"
La IA ha bajado el listón para crear
contenido. Google ha subido el listón
para indexarlo..

Danny Sullivan Google · Search Central Live Toronto, abril 2026
2026



¿Qué es el SEO?





¿ QU É E S  E L  SEO ?

La industria se mira a sí 
misma



GEO.
Mismo error,
nuevo nombre .



GEO.
Mismo error, 
nuevo nombre .



CAMPAÑAS SIN PERSONAS

80%



Sin brújula .emocional., 
la razón se paraliza
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La vuelta al usuario



Pero hay otra forma. 
Y empieza por mirarse.



Brecha de .percepción.



Deuda de .identidad.



El espejo se volvió HD









Muchos problemas de crecimiento
parecen problemas de captación. 
En realidad, son problemas de identidad.



Mírate antes de 
que lo haga la IA

Gratis
Sin registro
90 segundos



Soy fabricante



Soy fabricante
Para Google, soy un blog



BLOG vs. TIENDA

8:1







Un tomate, botánicamente, es una
fruta

Nadie lo busca en el pasillo de fruta



Preguntamos a los clientes



¿Cómo duermo mejor de forma 
natural?

MUJER, 38 — PRIMERA COMPRA
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¿Cómo duermo mejor de forma 
natural?

MUJER, 38 — PRIMERA COMPRA

¿Qué debería tomar para la 
inflamación?

HOMBRE,  4 2 — AMATEUR

Quiero una rutina sencilla, no 
cinco suplementos.

MUJER, 34 — EXPLORANDO

Tengo más de 40 y no sé por 
dónde empezar.

MUJER, 47 — PRIMERA COMPRA

Preguntamos a los clientes









Seis meses después

×3
SESIONES 
ECOMMERCE

De 4.500 a 14.000

×6
CONVERSIÓN 
ORGÁNICA

Del 0,3% al 1,8%

45%
MIX ECOMMERCE
ECOMMERCE

Antes 22%



EL COSTE DE LA LIMPIEZA

-37%



POSTS ELIMINADOS

120



Los problemas cambiaron la 
arquitectura



Los problemas cambiaron la 
arquitectura

Y, después, el catálogo



Generar negocio



Generar negocio

Transformar el negocio



Las cuatro etapas de confianza

01
Reconocimiento

02
Credibilidad

03
Reducción riesgo

04
Compromiso



Dónde se rompe el pipeline.

55%
RECONOCIMIENTO

Te conozco

10%
CREDIBILIDAD
Me pareces serio

5%
REDUCCIÓN DE RIESGO
Confío lo bastante

30%
COMPROMISO
Compro / contacto



CÓMO EMPEZAMOS HOY CÓMO DEBERÍAMOS

Keyword Research por volumen

Lista de 2.400 búsquedas/mes con KD 
34

Briefing, publicar y optimizar

Entrevistas a clientes reales con sus 
sus palabras

Mapeo a las 4 etapas de confianza

Prioridad por pipeline, no por volumen



El síntoma es SEO
La causa es marca.





¿Y el .usuario. qué?



SI  TE ATREVES…

Mírate

mirror.magnifytools.com



David Carrasco Pamies

linkedin.com/in/david-carrasco-pamies
magnify.ing



EL CASO DE HOY

Caso completo ecommerce (PDF)

ARTÍCULOS

Beyond Keywords

David Carrasco (Sitebulb)

Why AI Cannot Simulate Your Customers

Leah Tharin

This Is How You Win

Amanda Natividad

AI Mode buyer journey

Steve Toth

The 'bland tax'

Danny Goodwin

Referencias

https://drive.google.com/file/d/1P6Kd4cxB_Mt6QWg7AqvTqntZOqw6944-/view?usp=drive_link
https://sitebulb.com/resources/guides/beyond-keywords-designing-empathy-based-ecommerce-architectures/
https://sitebulb.com/resources/guides/beyond-keywords-designing-empathy-based-ecommerce-architectures/
https://www.leahtharin.com/p/why-ai-cannot-simulate-your-customers
https://www.leahtharin.com/p/why-ai-cannot-simulate-your-customers
https://amandanat.substack.com/p/this-is-how-you-win-when-everyone
https://amandanat.substack.com/p/this-is-how-you-win-when-everyone
https://www.linkedin.com/posts/stevetothjr_google-ai-mode-already-mapped-your-buyers-activity-7440366573325795329-HtpR/
https://www.linkedin.com/posts/stevetothjr_google-ai-mode-already-mapped-your-buyers-activity-7440366573325795329-HtpR/
https://searchengineland.com/bland-tax-erase-brand-ai-search-475082
https://searchengineland.com/bland-tax-erase-brand-ai-search-475082


FRAMEWORK S

Trust Architecture

Ayush Poddar

How to Brand Your Company

Scott Bair

Why Your SEO KPIs Are Failing

Bengu Sarica Dincer

HERRAMIENTAS

Mirror

Magnify Tools

Referencias

MATERIAL DE APOYO

Mírate · Branding práctico para SEOs (PDF)

Mírate Workbook · 6 acciones de un lunes (PDF)

Mírate Cheatsheet (PDF)

https://startupgtm.substack.com/p/building-b2b-growth-through-trust
https://startupgtm.substack.com/p/building-b2b-growth-through-trust
https://x.com/scott_bair/status/2043596395580670401
https://x.com/scott_bair/status/2043596395580670401
https://www.searchenginejournal.com/why-your-seo-kpis-are-failing-your-business-and-how-to-fix-them/564769/
https://www.searchenginejournal.com/why-your-seo-kpis-are-failing-your-business-and-how-to-fix-them/564769/
https://mirror.magnifytools.com
https://magnifytools.com
https://drive.google.com/file/d/1bc-uCtmku04uvL5b9AojlWGUmh4n5wRx/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1rnLu1mbC0JPpG-qv13DjCKS7RJ40bR-j/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1OKmUvOnIG1JVTT8WXqftlMLJJ6Q2HHeP/view?usp=drive_link


GUÍAS

SEO is a product, AEO is brand

Eli Schwartz

Optimizing your website for generative AI 

features on Google Search

Search Central Documentation

Evolving role of the index: From ranking 

pages to supporting answers

Microsoft Bing Blogs
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Arturo Marimón

Por el feedback y ser una referencia

Andalu-SEO

Por la oportunidad y la confianza

Referencias

https://www.productledseo.com/p/seo-is-a-product-aeo-is-brand
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide
https://blogs.bing.com/search/May-2026/Evolving-role-of-the-index-From-ranking-pages-to-supporting-answers
https://blogs.bing.com/search/May-2026/Evolving-role-of-the-index-From-ranking-pages-to-supporting-answers
https://www.linkedin.com/in/nataliawitczyk/
https://www.linkedin.com/in/arturomarimon/
https://www.linkedin.com/in/arturomarimon/
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