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cY el usuario que?

David Carrasco Pamies
30 de mayo de 2026 - Cartagena
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.o que nos separo






De una hoguera compartida a
ocho mil millones KUY gIEN



El SEO hizo

el mismo gerL




WEBS NUEVAS CON CONTENIDO IA - 2025



"

La IA ha bajado el liston para crear
contenido. Google ha subido el liston
para

Danny Sullivan Google - Search Central Live Toronto, abril 2026
2026



. Oue es el SEO?



qué es el SEO

Técnico Contenido Estrategia Experto Marketing digital On page Optin

4 Vista creada con IA

conjunto de técnicas para mejorar la visibilidad organica (no pagada) de un sitio web en
buscadores como Google, Bing o YouTube. Su objetivo es atraer trafico relevante al
aumentar la posicion en los resultados de busqueda. @ Google for Developers +4



¢QUE ES EL SEO?

l.a industria se mira a si
misma



GLO.



GEO.
Mismo error

nuevo nombreQ




CAMPANAS SIN PERSONAS



SN INIEY emocional |

la razon se paraliza



# KEYWORD VOLUMEN KD DECISION
2341 "magnesio" 4400 18 4
2342  "melatonina" 3.300 22 v
2.343 "no puedo dormir qué hago" 70 68 x
2.344 "codmo dormir mejor de forma natural” 40 72 X
2345  "vitamina d" 8100 15 v
2.346 "necesito ayuda para dormir mejor” 30 65 X
2.347 "gué tomar antes de dormir si tengo ansiedad” 20 75 X



3

[.a vuelta al usuario



Pero hay otra forma.
Y empieza por mirarse.



Brecha de




RERY identidad



El espejo se volvio HD



:Qué es Pompeii?

Pompeii (en espariol, Pompeya) fue una antigua ciudad romana situada cerca de la actual Mapoles. Es

Que ocurrio

Durante la erupcion del Vesubio, una nube de ceniza, gases toxicos y rocas volcanicas cubrio la ciudad en
pocas horas. Miles de personas murieron, y la ciudad quedo6 congelada en el tiempo.



:Que es Factorial?

\ 4 En matematicas, el factorial de un numero entero positivo n es el producto de todos los

numeros enteros positivos desde 1 hasta n.



¢Queé consultoras SEO recomendarias en Espafia para una marca europea que
necesita trabajar identidad y visibilidad de marca en buscadores y LLMs?

Para una marca europea que quiere reforzar identidad de marca y visibilidad en buscadores y
LLMs, yo priorizaria estas consultoras/agencias en Espana: GMEDIA, Webpositer, Human
Level, BigSEQ, iSocialWeb, Flat 101, Linea Grafica, Keyweo, Palo Seco y James Brand. Varias de
ellas ya comunican foco en SEO técnico, internacionalizacion, contenidos v optimizacion para
IA/LLMs, v algunas destacan ademas por branding o estrategia de marca. peterlead +



Muchos problemas de
parecen problemas de captacion.
En realidad, son problemas de
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] by MAG NI F Y

Mirate antes de
que lo haga la

Gratis
Sin registro
90 segundos

TU BRAND VISIBILITY SCORE

2.4

MEJORABLE

Las IAs no conocen tu
restaurante pero reconocen
tu sector perfectamente

2 de 3 |As te confunden con cosmeética cuando eres comida saludable

RECONOCIMIENTO 2.3/5

Las IAs saben que existes

PRECISION 1.0/5
Te describen correctamente

RECOMENDACION 4.0/5
Te incluyen en sus recomendaciones

CONSISTENCIA 2.3/5

Los LLMs coinciden entre si



Soy fabricante



Soy fabricante
Para Google, soy un



BLOG vs. TIENDA



2%

Recursos

Editorial 11%

Marca 4%

Adyacente 2,5%

Producto 0,5%




MERCADONA Q Buscar productos Categorias Listas Identificate v

Compartir <
Fruta y verdura > Verdura

Tomate pera

. Pieza 120 g aprox. | 2,20 €/kg

0,26 €00,

Afadir al carro

Productos relacionados

X1 |



Un tomate, botanicamente, es una
fruta

Nadie en el pasillo de fruta



Preguntamos a los clientes




Preguntamos a los clientes

cComo duermo mejor de forma
natural?

MUIJER, 38 — PRIMERA COMPRA



Preguntamos a los clientes

cComo duermo mejor de forma | ;Qué deberia tomar para la
natural? inflamacion?

MUIJER, 38 — PRIMERA COMPRA HOMBRE, 42 — AMATEUR



Preguntamos a los clientes

cComo duermo mejor de forma | ;Qué deberia tomar para la
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Quiero una rutina sencilla, no
cinco suplementos.

MUIJER, 34 — EXPLORANDO



Preguntamos a los clientes

cComo duermo mejor de forma
natural?

MUIJER, 38 — PRIMERA COMPRA

Quiero una rutina sencilla, no
cinco suplementos.

MUIJER, 34 — EXPLORANDO

cOue deberia tomar para la
inflamacion?

HOMBRE, 42 — AMATEUR

Tengo mds de 40 y no sé por
donde empezar.

MUIJER, 47 — PRIMERA COMPRA
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Seis meses después

SESIONES CONVERSION MIX ECOMMERCE
ECOMMERCE ORGANICA ECOMMERCE

De 4.500 a 14.000 Del 0,3% al 1,8% Antes 22%



EL COSTE DE LA LIMPIEZA



POSTS ELIMINADOS



Los problemas cambiaron la



Los problemas cambiaron la

Y, despueés, el



Generar



Generar

Transformar el



Las feifiaigod etapas de confianza

Ol 02 03 04

Reconocimiento Credibilidad Reduccion riesgo Compromiso



Donde se rompe el

55% 10%

RECONOCIMIENTO CREDIBILIDAD
Te conozco Me pareces serio

REDUCCION DE RIESGO COMPROMISO

Confio lo bastante Compro / contacto



COMO EMPEZAMOS HOY COMO DEBERIAMOS

Keyword Research por volumen Entrevistas a clientes reales con sus
sus palabras

Lista de 2.400 busquedas/mes con KD Mapeo a las 4 etapas de confianza
34

Briefing, publicar y optimizar Prioridad por pipeline, no por volumen




El sintoma es SEQO

1.a causa es Riligdoi







LY el NIl que?



mirror.magnifytools.com



David Carrasco Pamies

linkedin.com/in/david-carrasco-pamies
magnify.ing
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